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In crescita chi pensa
che votare sia inutile

Astensionismo, senza
un’idea 3 italianisu 10

Daniele Marini AraGINAT7

Eftetto banderuola sulle elezioni
senza un partito tre italiani su 10

Cala il distacco verso la politica e cresce la tendenza a valutare l'offerta
Astensionismo, raddoppia il numero di chi pensa che votare sia inutile

DANIELE MARINI

iminuisce il distacco de-
D gli italiani dalla politica

ma non aumenta l'iden-
tificazione verso i partiti. Piut-
tosto, cresce una vicinanza di-
sincantata e, soprattutto, un at-
teggiamento negoziale verso
lofferta politica. Cio si spiega
osservando lo svolgersi di una
campagna elettorale questa
volta pilt che mai attraversata
dall'incertezza.

C’¢ una politica delle incer-
tezze e un'incertezza verso la
politica. La prima é determina-
ta da un insieme di fattori. La
nuova legge elettorale, sulla
scorta delle previsioni di voto,
sembra consegnera al Paese
una tripolarita che richiedera,
per formare un governo, alme-
no che due poli si accordino.
Una situazione oggi deplorata
nelle dichiarazioni ufficiali, ma
che dietro le quinte vede i diver-
si attori cercare abboccamenti.
Che dire poi dei proclami elet-
torali? Proprio per cercare di
attrarre un elettorato disaffe-
zionato, s’é generato un vero e
proprio «mercato delle pro-
messe». Dunque, ci ritroviamo
di fronte a una politica che si
mostra indeterminata nelle sue
visioni: la politica delle incer-
tezze.

Questa situazione & il river-
bero di un’altra dimensione che
spaventa le forze pin campo:
I'incertezza verso la politica,
che trova alimento nella possi-
bilita che un novero cospicuo di
elettori non si rechi alle urne, in
particolare fraigiovani. Nell'ul-
tima tornata elettorale nazio-

nale (2013) si & toccato il picco
pit elevato delle astensioni: un
elettore su quattro (25,1%). Non
a caso il presidente Sergio Mat-
tarella, nel discorso di fine d’an-
no, ha rivolto un accorato ap-
pello alle giovani generazioni
affinché partecipino.

Il confronto conil 2015

La ricerca di Community Me-
dia Research, in collaborazione
con Intesa Sanpaolo per «La
Stampay, pii1 che sondare le in-
tenzioni di voto ha esplorato gli
orientamenti nei confronti del-
la politica e dei partiti. Il dibat-
tito politico fa emergere una
maggiore attenzione ai temi
elettorali e un crescente senti-
mento di vicinanza alle forma-
zioni politiche. Ma sempre te-
nendo una certa distanza.

1l confronto con una prece-
dente rilevazione, svolta al-
I'epoca delle ultime elezioni re-
gionali (2015), mette in luce co-
me non aumenti il livello di
identificazione con un partito
(16%, era il 17,7%) e cresca un
generico interessamento verso
un partito (31%, era il 18%). So-
prattutto e un sentimento nego-
ziale ad aumentare in misura
pilt cospicua: il 30,7% degli ita-
liani dichiara di non avere un
partito o movimento in cui si
identifica, ma di valutare lof-
ferta di volta in volta (eral'11,7%
nel 2015). Quindi, diminuisce
l'atteggiamento di distacco dai
partiti (dal 52,7% del 2015 al
22,3% odierno) per effetto del-
Paumentata discussione pub-
blica, ma, pit che alimentare
un’adesione convinta, genera il
riaffiorare di un sentimento di

prossimita-a-distanza e fa lievi-
tare I'atteggiamento negoziale.

E il segno emblematico del-
l'affievolimento delle apparte-
nenze tradizionali, cui ancora
nessuna cultura politica si & so-
stituita. Infatti, se analizziamo
questo risultato con la dichiara-
zione di collocazione nei tradi-
zionali schieramenti politici de-
gli interpellati, possiamo evi-
denziare dove siano le aree di
elettorato pili critiche per I'are-
na politica. Se l'elettore di cen-
tro-sinistra é fra quelli pitiiden-
tificati conun partito (masoloil
20,8%) o si sente vicino ad esso
(39,4%), sono gli elettori cosid-
detti moderati (di centro:
61,2%) a esprimere un atteggia-
mento di gran lunga negoziale.
D’altro canto, chi non ritiene di
collocarsi in alcuna delle fami-
glie politiche, manifesta un for-
te distacco dalla politica
(43,8%). Quindi, moderati e
quanti non si riconoscono nelle
tradizionali culture politiche
costituiscono per i partitiibaci-
ni elettorali cui attingere.

Né destra né sinistra

11 profilo di chi non vuole o rie-
sce a collocarsi lungo il continu-
um destra-sinistra é sufficien-
temente chiaro. Detto che si
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tratta di circa il 26% degli italia-
ni, in questo gruppo troviamo
pil facilmente la componente
femminile (28,6%), i pili giovani
(31,8%, fino a 24 anni), chi ha un
basso titolo di studio (29,8%), le
casalinghe (46,6%) e chi risiede
nel Mezzogiorno (31,5%).

Ma, ad oggi, quanti pensano
di andare a votare? 11 70,1% di-
chiara che si rechera alle urne,
mentre il restante 29,1% mostra
perplessita. E una quota non
dissimile dall’astensionismo re-
gistrato nel 2013, se non in leg-
gero aumento. Ad essere pill in-
decisi risultano pilt che i giova-
ni, le fasce di popolazione in
condizione attiva sul mercato
(35-64 anni), chi ha un basso ti-
tolo di studi e vive nel Centro
Italia. In particolare, 'incertez-
za riguarda chi ha un atteggia-
mento negoziale verso la politi-
ca, gli elettori di orientamento
moderato e chi non si colloca
nello schieramento politico.

Il motivo prevalente (e cre-
scente nel tempo) per cui non
pensano di recarsi a votare €
perché lo ritengono un atto inu-
tile: tanto le cose non cambiano
(48,7%, 27,5% nel 2015). Da un
lato, le tradizionali appartenen-
ze politiche si sono sfarinate e
lelettore guarda prevalente-
mente all'offerta politica con
occhi attenti, ma disincantati e
negoziali. Dall’altro lato, 'incer-
tezza dello scenario politico
(che dura da un quarto di seco-
lo!) eil senso di inutilita del voto
pervade quote importanti dei
cittadini. E 'immagine diun Pa-
ese dove la fase di destruttura-
zione e la precarietd costitui-
scono ormai la normalitd. E i
tentativi di riforma non sem-
brano trovare mai compimen-
to. Anzi, quanto costruito viene
demolito da chi viene dopo. Ma
solo una progettualita costrut-
tiva potra rigenerare il capitale
sociale fondamentale per il fu-
turo: la fiducia.
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