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MADE IN ITALY

L’export «incassa»

30 miliardi in pit1

Luca Orlando » paginai4

Commercio estero. In 11 mesi export in crescita del 7.9%

I made in Italy regala
quasi 30 miliardi
di incassi aggiuntivi

Dinamica maggiore di Germania e Francia

UNANNOIN CORSA
Progressi diffusi a quasi tutte
le aree geografiche, dai Brics
aimercati consolidati

Non un solo settore dell'Istat
presenta bilancio negativo

Luca Orlando
MILANO

H «Quanto valgono? Una deci-
nadimilioni:unacommessainte-
ressante direi». I maxi-serbatoi
davantia GiancarloSaporiti sono
quasi pronti per la spedizione,
colossi da 200 tonnellate e trenta
metridilunghezza che andranno
a comporre un impianto di raffi-
nazione di petrolio. In Cina. Per
I’ad di Samic, gruppo varesino
dellimpiantistica hi-tech per
prodotti in pressione, il 2017 si
chiude in crescita, cosi come po-
sitive sono le prospettive per
l’anno in corso. «Quasi la meta
della nostra capacita produttiva
2018-spiegal'imprenditore-egia
saturatadalle commesseacquisi-
te oltreconfine».
Esperienzanonisolata, piutto-
sto uno standard per chi ha pun-
tatosulmercatoglobale.Inumeri
definitiviperl’export 2017 arrive-
rannosoloametafebbraiomagia
oggi con certezzasi puo afferma-
re che si trattera per I'Italia di un
nuovorecord.Invaloricorrentiil
target ormai a portata di mano
per ¢ a ridosso dei 450 miliardi.

Obiettivo avvicinato dalla scatto
di novembre, +9,7%, che fa lievi-
tare a 30 miliardi I'incasso ag-
giuntivo dei primi 11 mesi per le
nostre imprese, portando il pro-
gresso dainizio anno a quasi otto
punti percentuali. Guadagno le-
gatoanzituttoallaripresaglobale
degliscambi:perlaWtolacresci-
tadei volumi & pari al 3,6%, la pilt
altadalzo11,quasiiltriplorispetto
ai risultati 2016. Forza della do-
manda ben visibile nella perfor-
mance del made in Ttaly, conuno
scatto corale degli acquisti che
coinvolge i mercati tradizionali
(Europa, Stati Uniti) ma chesial-
largaesirinforzatrale economie
deiBric’s,dove I'incremento del-
le importazioni di prodottiitalia-
ni & spesso a doppia cifra. Ad ec-
cezione del Medio Oriente, nelle
tabelle Istat non si registra alcun
arretramento nelle principali
macroaree e anche Ianalisi pun-
tuale € nettamente favorevole.
Lo scorso anno i paesi in cui era
presente una riduzione delle im-
portazioni dall'Ttalia erano ben
104, orascesia 69: dei primi dieci
paesiin “rosso” per controvalore
del2016,inareanegativaneresta-
no solo due, Algeria ed Arabia
Saudita.

Per I'ltalia in media si concre-
tizzano volumi aggiuntivi
(+3,4%), ma anche prezzi medi
pit elevati (valori unitari in cre-

scita del 4,3%), ad indicare un
confortante progressivo sposta-
mento delle nostre esportazioni
verso le fasce pit alte di qualit,
evoluzione necessaria per argi-
nare la concorrenza dei paesi
low-cost. Numeri positivi in as-
soluto ma anche nel confronto
globale, conlenostre performan-
ce di export superiori rispetto a
quelle dei principali concorrenti
europei, Germania e Francia in
primis. Osservando i tassi di cre-
scita nei principali mercati di
sbocco extra-Ue, I'Ttalia batte si-
stematicamentelaUea 28. Acca-
de per gli Stati Uniti (dove perla
primavoltanellastoriasiamoda-
vanti alla Francia) ma anche in
Cina, Russia, India e Giappone.
Una “festa”, quella dell’export, a
cui seppure con forza diversa
partecipanotuttiisettori. Decisi-
va,anche inquesto caso, laspinta
della filiera meccanica, con ven-
dite oltreconfine di auto lievitate
inundicimesidiz,smiliardi,di4,7
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per macchinari e componentisti-
ca. Alloscatto dell’auto siaccom-
pagna una ripresa sostenuta del-
Pintera filiera di fornitura, co-
strettaneltempoaridurrelapro-
pria dipendenza da Fca, ma in
grado di conquistare quote di
mercato nel mondo. «Le nostre
aziende non sisono scoraggiate -
spiega il presidente di Anfia Au-
relioNervo-eanzihannoinvesti-
to inricerca e innovazione. Oggi
il settore non produce commodi-
ty, piuttosto € costituito da forni-
tori di tecnologie avanzate. E il
successo internazionale dei no-
stri prodotti conferma questa vi-
sione».Per 'anno in corsoil qua-
drorestafavorevole,conlaprevi-
sione di nuove immatricolazioni
inTtalianell’ordine dei due milio-
nidiveicolietrend favorevolinel
restodelmondo. «Vedounanda-
mento pitt o meno simile aquello
delloscorsoanno-aggiunge Ner-
VO - con prospettive interessanti
negli Stati Uniti maanche in Bra-
sile,Poloniae Germania.Ilnostro
settore continuaacompetere nel
mondo, non si tratta affatto di un
comparto “decotto”, come qual-
cunopensa:sonoquesterealt,in
effetti, atenere agallail Paese».

RIPRODUZIONE RISERVATA

Dinamiche e rotte del made in Italy

I SETTORI CON LA CRESCITA MAGGIORE
Novembre 2017. Variazione % tendenziale

—I1 -
s— acl >
=R = 7
Coke e prodotti Mezzi Metalli di base =~ Alimentari, Articoli Macchine Gomma
petroliferi di trasporto e prodotti bevande farmaceutici e apparecchi e materie
raffinati in metallo e tabacco n.c.a. plastiche
+27,0%
+16,2%
+11,4%
»470 +10,7% +10,3% +9,29, +8,2%

PAESI E AREE PIU DINAMICI
Novembre 2017. Variazione % tendenziale
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