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LA STAMPA

CANDIDATIPREMIER

Gentiloni primo
ma spunta Grasso

IL BAROMETRO DI PIEPOLI A PAGINA 6

Gentiloni e il leader preterito
Di Maio e Berlusconi piu vitali

Alla prova del marketing elettorale spunta Grasso, Renzi seduttivo

Il barometro

NicorA PIEPOLI

Nell’ambito della competizio-
ne elettorale noi italiani siamo
abituati a una «gara tra parti-
ti». Cid significa che mettiamo
in secondo piano una gara in-
terna al sistema elettorale che
riguardi i singoli candidati.
Nel corso degli ultimi anni tut-
tinoiabbiamo constatato chei
candidati pesano nelle inten-
zioni di voto e nella decisione
su che partito votare.

Questa settimana abbiamo
fatto un esperimento concer-
nente il peso che i singoli can-
didati portano in termini di vo-
ti con la loro presenza in que-
sto o quel partito.

Per dare un senso numerico
all'importanza dei singoli can-
didati abbiamo creato quattro
«tracciati mentali», non dissi-
mili da quelli che noi utilizzia-
mo normalmente nelle ricerche
di marketing. Abbiamo quindi
trattato i singoli candidati alla
presidenza del Consiglio come
se fossero veri e propri «pro-
dotti» sugli scaffali di un nor-
male supermercato.

Tl risultato di questa elabora-
zione é il seguente:

1) Indicatore di fiducia: non
diverso filosoficamente da un
indicatore di «Customer Sati-
sfaction» (soddisfazione del
cliente). Al primo posto si se-
gnala l'attuale presidente del
Consiglio, Paolo Gentiloni, se-
guito piltio meno a ruota dal pre-

sidente del Senato, Pietro Gras-
so, dal ministro Dario France-
schini, dalla presidente della Ca-
mera, Laura Boldrini, e in quin-
ta posizione da Matteo Renzi,
attualmente Segretario de Pd.

2) Indicatore di «attrazione»:
si tratta di un indicatore con-
cernente la vitalita del prodotto
e in questo caso del candidato,
in termini di propria «probabi-
lita espansiva» sul mercato po-
litico di riferimento. Qui al pri-
mo posto troviamo Luigi Di Ma-
io, leader del 5 Stelle, seguito
dal leader di Forza Italia, Silvio
Berlusconi, da Matteo Salvini,
leader della Lega, e da due per-
sonaggi gia citati, cioé Paolo
Gentiloni e Pietro Grasso.

3) Indicatore di «seduzione»:
cioé il singolo elettore quanto si
sente «attratto» e «sedotto» dal
candidato? Qui l'elenco sia apre
con Matteo Renzi, seguito a
ruota da Paolo Gentiloni, Mat-
teo Salvini, Luigi Di Maio e Da-
rio Franceschini.

4) Ultimo, ma non ultimo, dei
quattro indicatori é 'intenzione
effettiva di voto per un candida-
to premier e su questa intenzio-
ne l'attuale presidente del Con-
siglio Paolo Gentiloni batte tut-
ti, anche se hanno una notevole
forza attrattiva Dario France-
schini, Matteo Renzi, Pietro
Grasso e Luigi Di Maio.

Facendo una media di questi
quattro indicatori il primo posto
tocca all’attuale presidente del
Consiglio, Paolo Gentiloni, che
stacca di ben cinque punti Pie-
tro Grasso e Luigi Di Maio, men-
tre al quarto posto si pone Fran-
ceschini, al quinto Salvini, segui-
to, con punteggi inferiori, da
Matteo Renzi, Berlusconi, Bol-
drini, Meloni, Pisapia e Bersani.

In un certo senso € un vero

e proprio «sistema solare»
che abbiamo creato. Tale si-
stema passa dal Sole rappre-
sentato da Gentiloni a una me-
teora laterale ai pianeti che ha
il volto del leader di Mdp, Pier-
luigi Bersani.

A questo punto ci siamo an-
che domandati che tipo di in-
fluenza avrebbero questi perso-
naggi con i punteggi sopra ri-
portati in termini di cambia-
mento delle quote dei Partiti di
cui sono in servizio.

Abbiamo anche creato un
modello matematico da cui ri-
sulterebbe che la presenza di
Gentiloni come candidato pre-
sidente del Consiglio del Pd ne
aumenterebbe la quota di 3
punti ponendo il Pd come lea-
der dei Partiti italiani, anche
nei confronti del M5S e indebo-
lendo percettibilmente I'area di
destra. Tutti gli altri candidati
Pd provocherebbero la leader-
ship del M5S e una certa ri-
strutturazione positiva del cen-
trodestra in Italia.

Ovviamente si tratta di un
sistema predittivo ancora tut-
to da approfondire, per cui
chiederei la collaborazione di
qualche esperto in statistica
tra gli amici lettori che possa
darci una mano alla costruzio-
ne di un modello elettorale
predittivo da sperimentare
nelle prossime elezioni.
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«Comprereste» questo presidente del Consiglio?

In questo esperi bbiamo applicato le ¢

gorie che di solito si usano nelle ricerche di marketing ai candidati alla E‘esidenza del Consiglio.
Un po’ come se fossero prodotti sullo scaffale di un supermercato abbiamo sequito quattro “tracciati mentali® dei possibili

li clienti: soddisfazione

del consumatore, vitalita del predotto e sua capacita di espansione, seduzionefattrattivitd del marchio e probabilitd di acquisto finale. Questi sono i risultati

E' soddisfatto del prodotto?

Paolo Pietro

Gentiloni Grasso Franceschini Boldrini

LEADER
329

e abbastanza

27

2 4% mi?m

e abbastanza

LEADER 1 9%

Matteo Paolo Matteo igi Dario
Renzi Gentiloni Salvini Franceschini

Si sente attratto o sedotlo da questi prodotti?

3 4%

LEADER

Qual & il prodotto piui vitale che secondo Lei si vendera bene?

Berlusconi Salvini Gentiloni

36%

e abbastanza

LA S'IAMPR

%

Si
e probabilmente
si

277%

Matteo Pietro Luigi

29% ¥ 28,

Renzi Grasso Di Maio

Alla fine quale prodotto acqulsterebhe"




