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Lidentita locale ridiventa un valore, per I'economia e per la politica

fcceo le region, tra Nord e Sud, che pesano di pit

DANIELE MARINI

gli ultimi anni, un’impor-

tanza crescente nella di-
scussione pubblica e politica.
E cio accade peril concorrere
di un insieme di aspetti. Sicu-
ramente, i processi di globa-
lizzazione hanno un ruolo
centrale nel ritorno alla cate-
goria del territorio. Le nuove
tecnologie e¢i connettono col
mondo, i sistemi produttivi si
localizzano oltre i confini ori-
ginari e allungano le proprie
reti, prescindendo dalle fron-
tiere, la finanza non ha bar-
riere, le migrazioni spostano
porzioni di intere popolazio-
ni: osservando simili fenome-
ni, si pud ben dire che stiamo
diventando un «grande ca-
seggiato globale».

I 1 territorio ha assunto, ne-

Costruire un condominio
Nella costruzione di questo
«condominio», pero, sialimen-
ta anche un sentimento di spa-
esamento: ¢’é bisogno, quindi,
diancorarsialle proprie radici.
Pi1 spesso non in modo alter-
nativo e nel contempo deside-
riamo essere aperti al mondo.
Anche la politica, e non solo
quella nostrana, riscopre I'im-
portanza del

territorio. La

metamorfosi

dei partiti ha

portato alla

perdita di ri-

lievo della lo-

ro presenza

territoriale:

alla gpnmnanr.
dud SCOIIIPAr

sa dei circoli

nelle societa

locali si é som-

mato un invi-

luppo nelle di-

namiche in-

terne del-

'azione politi-

ca che hanno

fatto smarrire il contatto con

la realtd. Di qui I'invocazione

allo stare in mezzo alla gente.
Lo stesso mondo produtti-

vo, poi, sta scoprendo la cen-
tralita del territorio come fat-
tore di competitivita. Non si
tratta solo delle buone perfor-
mance dei distretti industria-
li, come sottolineato dal rap-
porto del Monitor del Centro
Studi di Intesa Sanpaolo. Ma
anche dell'importanza che ha
nel raccontare i prodotti, nel
valore aggiunto che assumo-
no le tradizioni e il brand ter-
ritoriale nell’affermare le no-
stre produzioni su secala glo-
bale, come dimostra il succes-
so del Made in Italy.

Dunque, il territorio nelle
sue accezioni diviene centrale,
paradossalmente, nelle dina-
miche globali. Quanto esso sia
importante e quale peso abbia
non si misura solo sotto il pro-
filo economico, ma anche dal
punto di vista della percezione
che la popolazione ha del luogo
in cui vive. In questo senso I'ul-
tima rilevazione di Communi-
ty Media Research (in collabo-
razione con Intesa Sanpaolo,
per «La Stampay) ha esplora-
to quale fosse il peso che la po-
polazione assegna alla propria
regione sotto due versanti:
economico e politico.

Peso percepito

Ne scaturisce una geografia
non scontata. Osservando il
peso economico percepito, si
collocano ai primi posti, al di
sopra della media (50,9%),
Lombardia (94,6%), Veneto
(89,1%) ed Emilia Romagna
(86,8%), seguiti da Toscana
(74,0%) e Piemonte (65,4%).
Dunque, & il Nord produttivo a
considerarsi la leva dell’econo-
mia, da un lato; mentre - con
I’eccezione della Basilicata
(47,56%) e del Lazio (41,5%), col-
locate poco sotto la media - le
rimanenti regioni del Centro
(Marche e Umbria: 12,1%) e so-
prattutto del Mezzogiorno
(14,4%) si attribuiscono una
scarsa importanza economica,
per non dire di una sensazione
di marginalitd. Va notato, pe-
ro, come non tutte le regioni

del Nord si collochino al di so-
pra della media: gli abitanti di
Friuli Venezia Giulia, Trentino
Alto Adige e Liguria riverbera-
no una percezione poco positi-
va della propria economia, al
punto che la Valle d’Aosta oc-
cupa l'ultimo posto.

La graduatoria muta quan-
do si passa a considerare il pe-
so politico. Dato un valore me-
dio assai pilt basso (33,2%) ri-
spetto a quello economico, as-
sistiamo a uno slittamento che
coinvolge intuitivamente in
misura maggiore alcune regio-
ni del Centro e del Nord. I1 po-
dio & conquistato dalla Tosca-
na (82,4%), seguita dall’'Emilia
Romagna (69,4%) e dal Lazio
(68,8%), ovvero le principali
regioni di provenienza dei mi-
nistri dell’esecutivo Gentiloni
(e Renzi prima), oltre alle figu-
re di spicco dell’arena politica.
Piui staccate troviamo la Lom-
bardia (60,7%) e la Basilicata
(51,3%). uniche regioni a si-
tuarsi sopra la media.

Linee di frattura
Dunque, un simile esito induce
asottolineare come non esista,
nella percezione della popola-
zione, una sovrapposizione
netta fra peso economico e po-
litico. Come se si registrasse
un disallineamento fra ruolo
dell’economia e rappresentan-
za politica che vede coinvolte
realtad significative come Pie-
monte (29,4%), Veneto (21,7%),
Friuli Venezia Giulia (29,4%),
oltre alla Campania (32,0%).
La ricerca mostra come esi-
stano (e persistano) linee di
frattura a livello territoriale
non solo nei dati oggettivi, ma
nelle percezioni della popola-
zione. E perd sono faglie diso-
mogenee rispetto a quanto sia-
mo portati a pensare. Il Nord
costituisce la locomotiva eco-
nomica, ma non tutto il Nord lo
é. Dovremmo parlarne al plu-
rale, come «i» diversi Nord.
Analogamente si deve guarda-
re al Mezzogiorno. Anzi, a «i»
Mezzogiorno. Come lo Svimez
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segnala, si tratta di un insieme
articolato di territori. Prova
ne sia il caso Basilicata, la cui
crescita del Pil & superiore alla
media, ma la popolazione si at-
tribuisce un peso rilevante sul
piano economico e politico: co-
me dare loro torto pensando
alla ripresa produttiva a Melfi,
aMatera citta della cultura eu-
ropea nel 2019, al turismo, ai
set cinematografici?
Paradossalmente, il territo-
rio e i territori assumono un
ruolo fondamentale a fronte
dei processi di globalizzazio-
ne. Bisogna perd osservarli
con attenzione per narrarli
realisticamente. Per assotti-
gliare anche la frattura fra
rappresentazione sociale e
rappresentanza politica.

@ BY NCND ALCUNI DIRITTI RISERVATI

Nota Il condominio

. fo
dimetodo e

spaesamento

—(omrmunity mmm L'analisi dei

Media Research,
in collaborazio-
ne con Intesa
Sanpaolo per
«La Stampan»,
realizza I'Indagi-
nelaST, chesie
svoltadal 18
ottobreal 4
novembre 2016
suun campione
di popolazione
superioreai 18
anni

mm Gli aspetti
metodologicie
larilevazione
sono stati curati
dallasocieta
Questlab. |
rispondenti
sono stati 1.566
(su12.785 con-
tatti)

dati e stata
riproporzionata
sulla base del
genere, del
territorio, del-
I'eta, della pro-
fessioneedel
titolo di studio.
Il margine di
erroree +/-2,5%

mmm La rilevazio-
ne e avvenuta
conuna visual
survey attraver-
soi principali
social network e
conun campio-
ne casualerag-
giungibile coni
sistemi CAWIl e
CATI
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Quanto conta la tua regione dal punto di vista... (molto e moltissimo, %)
% NORD " CENTRO WM SUD E ISOLE

ECONOMICO
Lombardia L 946
Veneto ... N 89,1 |
EmiliaRomagna [N 86,8
Toscana .
Piemonte P 65,4
MEDIAITALLA =~ 509
Basilicata I 475
Lazio B 415
Puglia N 240
Friuli Venezia Giulia [ 17,6
Campania Bl 173
Sicilia B 16,1
Trentino Alto Adige I 14,3
Marche B 130
Umbria H 83
Liguria B a3
Sardegna B 36
Abruzzo 25
Calabia ... | 2,5
Molise i 25
Valle d'Aosta i 25

qucma

POLITICO
e 82.4

Emilia Romagna,

N 694

Lombardia " 60.7
Basilicata I 51
MEDIA ITALIA | 332

Campania B 320

Friuli Venezia Giulia [N 29,4

Piemonte . 27.1

Veneto I 21.7

Sicilia I 186

Trentino Alto Adige [ 11,5

Puglia - 8,6

Umbria - 83

Liguria I a2

Calabria i 32

Marche | 24 e
Sardegna ] 24

Molise i23 Fonte:

Aonuzzo I 21 s
Valle d'Aosta 1 20 33'11&"{.5"11‘.“1 566)




