LA STAMPA

BALZO DELLA PUBBLICITA NEI PRIMI TRE MESI DELL'ANNO FISCALE

La battaglia tra Vivendi e Mediaset
fa crescere abbonati e ricavi di SKy

%arigi rlinisce
la nuova ollerta
su Premium: Telecom
partner commerciale

F MILANO

Traidue litiganti - Mediaset e
Vivendi - il terzo gode, per
quanto possibile in un merca-
to maturo e difficile come
quello della pay tv. Nei conti
del primo trimestre dell’'anno
fiscale 2016-2017, tra luglio e
settembre, Sky Italia registra
ricavi per 719 milioni di euro,
in crescita, a cambi costanti,
del 4% (contro il 5% medio di
Sky in Europa, con punte del
9% in Germania e Austria). Ed
&, quello del fatturato italiano, il
maggior aumento registrato in
un primo trimestre dal 2009.
Salgono per il quarto trimestre
consecutivo anche gli abbonati,
che raggiungono quota 4,76 mi-
lioni: 'aumento & di 22 mila uni-
ta, la miglior performance del
periodo degli ultimi 4 anni.

A incidere maggiormente
sullaumento dei ricavi & la cre-
scita del 17% della pubblicita,
miglior primo trimestre di sem-
pre. Conta la spinta degli euro-
pei di calcio ma anche i risultati
dei canali gratuiti sul digitale
terrestre. In un anno Tv8, se-
gnalano da Sky, ha quasi rad-
doppiato gli ascolti. Insomma,
Sky diversifica i ricavi e accre-

sce la fedelta dei clienti, tratte-
nuti da servizi che fino a qual-
che anno fa sarebbero stati a
pagamento e oggi sono inclusi,
come l'alta definizione, i conte-
nuti «a richiesta». A livello di
strategia Sky punta a integrare
i servizi al punto che, in Inghil-
terra, oltre a contenuti e banda
ultralarga presto offrira anche
la telefonia mobile. Nel frattem-
po invece, Premium, la pay tv di
Mediaset langue nell’«interim
management» (secondo cui
ogni decisione che incide sul
conto economico deve avere
I'ok di Parigi) cui & costretta
nelle more dell’esecuzione del-
P'accordo con Vivendi. Gli inve-
stimenti sono bloccati, in attesa
che il giudice si pronunci o che
Vivendi batta un colpo.

A Parigi non avrebbero an-
cora abbandonato 'idea di tro-
vare una nuova intesa sull’alle-
anza. Secondo Bloomberg sta-
rebbero considerando di suddi-
vidersi Premium al 44,5% cia-
scuno, con Telefonica (se non
arrivera un fondo) che reste-
rebbe con I'11%. Cosi nessuno
consoliderebbe le perdite della
pay tv né sarebbe previsto alcu-
no scambio azionario, in quanto
Mediaset (che rimarrebbe azio-
nista fino al pareggio della pay
tv) sarebbe pagata in contanti.
Per sostenere Premium i fran-
cesi conterebbero su un incisi-
vo coinvolgimento commercia-
le di Telecom Italia, di cui Vi-
vendi € primo azionista.  [F.sP]
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E I'aumento
dei ricavi

di Sky Italia
sostenuto
soprattutto
dalla crescita
della raccolta
degli spot
nella tvin
chiaro, visto
cheTv8 ha
quasi
raddoppiato
gli ascolti
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E la quota
che Vivendi
e Mediaset
avrebbero
della pay tv
Premium
nello schema
di accordo
che Parigi
vorrebbe
presentare
entro la fine
del mese

14-OTT-2016
pagina23
foglio 1

ECONOMIA
N

Allarme Moody Ssul referendum
“Arischiol’ ntodi

todi Montepaschi”




