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Il personaggio
L’allievo Cairo e il maestro Silvio
timo sogno: la scalata in politica

Vite parallele
La pubbilicita, il calcio, i giornali
Una vita arincorrere il modello

Il contatto negli anni’80
La telefonata alla Edilnord
«Ho delle idee per il Dottore...»

Interventismo
Le critiche alle politiche di Renzi
«ln economia deve far meglio»

Pietro De Leo

I Oltre il 50,13%, quota delle
azioni Rcs conquistate con la
sua opas, Urbano Cairo ha un
altro numero fortunato: 8880.
Senza 02, perché all’epocanon
c’erano ancora i prefissi. Era il
telefono della Edilnord. Cairo,
studente alla Bocconi nei primi
anni’80, avevaletto un’intervi-
sta al patron Silvio Berlusconi
su Capital, rivista patinata che
permettevaall’Italia di sognare
sullegestadeicapitanid’impre-
sa, condottieri della finanza ed
eredi delle grandi dinastie del
capitalismo. Composequelnu-
mero. «Ho due eccezionaliidee
che vorrei spiegare al dottor
Berlusconi». Stando a quanto
racconto lui stesso una decina
d’annifaaSettedel Corrieredel-
la Sera, Cairo

parlo cosi alla

segretaria di

Berlusconi

all’altro capo

delfilo. Otten-

ne I'appunta-

mento.

Inrealta, quelle idee che Cai-
ro espose il Cavaliere le aveva
giasviluppate, pero incompen-
so quel giovane originario di
Alessandria, famiglia contadi-
na, lo colpi. Elovolle al suofian-
co come assistente. Ecco, dun-
que, Cairo salire sulle monta-
gne russe dagli anni '80 dal va-
gone principale targato Finin-
vest.Eral’epocadel berlusconi-
smo d’assalto nella prateria te-
levisivaenellagiungladellarac-
coltapubblicitaria. Glianni cra-
xianidelvortice Milano, del Vo-
gue Club di Danilo Arlenghi do-
ve Berlusconi e i suoi siritrova-

vano a far serata, delle top mo-
del, lemaggiorate di Drive Ineil
mitodelrisultato. Che Cairo, ra-
gazzo precoce pero maitentato
dall’autoesaltazione yuppista,
cominciaamacinare. Fului, ad
esempio, decisivoperl’acquisi-
zione di Ttalia 1 dalla famiglia
Rusconi, ormai non in grado di
contendereiprezzi competitivi
dellaraccolta pubblicitariapro-
posti da Berlusconi. La leggen-
da vuole che proprio I'anziano
Ediliosiincontro con Cairo, am-
basciatore del Biscione, di ve-
nerdi, per concordare una cifra
cui vendere gli spazi a partire

dal lunedi successivo. Solo che
Cairo, tornato in ufficio, scate-
no gli agenti riuscendo a copri-
re tutti gli spazi di Canale 5aun
prezzo pitibasso, ancora possi-
bilein quelle quarantottoorere-
stanti. A Rusconi, quindi, non
resto che vendere larete.
Cinismo d’azienda. Dedizio-
ne al lavoro a ritmi sovrumani.
Questo sembra accomunare
Cairo a Berlusconi. Al pari del
riferimento ai «<sogni» che trac-
cera I'avventura a tutto tondo
del Cavaliere come quella, in
pieno corso, del suo giovane ex
assistente. Diversi per afflato
pubblico. Tanto debordante
quello di Berlusconi, mite quel-
lodiCairo.Le paginedeigiorna-
li comprate da quest’ultimo via
via per celebrare i risultati
aziendali sono nulla di fronte
all’agiografiadisé cheBerlusco-
nihacompostonegli anni. Non
esulracconto, masullasostan-
za, che Cairo cominciaacompe-
tere con il maestro. Il punto di
svoltaavvieneametadeglianni
’90. Cairo non aveva seguito

Berlusconiin politica, preferen-
do rimanere in azienda. Sulla
galassiaberlusconianasiabbat-
teil ciclone del pool di Milano,
che contesta I'esistenza di una
specie di struttura parallela,
per gestire soldi in nero dalla
raccolta pubblicitaria, messa
su dai manager Fininvest. Che
adottano la linea di resistenza
ad oltranza alle accuse. Tranne
uno, Urbano Cairo, che decide
il patteggiamento. Anni dopo,
conlacancellazionedel reatola
suafedinapenalerisultadinuo-
vo pulita.

Questasceltaacuiraletensio-
ni con I'azienda, gia accese per
via di alcuni dissidi con Franco
Tato (ad chiamato a risanare i
conti) e Marcello Dell’Utri. Cai-
ro se ne va con una cospicua li-
quidazioneecominciaapercor-
rereleormedell’ex Capo:fonda
la sua agenzia di pubblicita e
conquista come cliente Rcs,
che gli commissiona la raccol-
ta. Poiarrivano gli spazi pubbli-
citari dello Stadio Olimpico edi
Telepii.

E prende quota, Cairo, nel
mondo editoriale. Che assume
subito una dimensione senti-
mentale. Come Berlusconiave-
vaacquistatol’Arnoldo Monda-
dori Editore, il suo allievo con-
quista la Giorgio Mondadori,
delle riviste di nicchia come Ai-
rone, Gardenia, Bell'Italia. Si
narra che in una telefonata di
cortesia con I'ex capo, Cairo si
fosse vantato perche avrebbe
avuto, anchelui, «cunasuaMon-
dadori». E forse & proprio que-
stala chiave del tutto, la rincor-
saal modello, da scorgere nelle
scelteimprenditorialisuccessi-
ve. Le testate lanciate negli an-

-
W persomaggie.
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ni, Dipit, DiPit'Tv, ForMen Ma-
gazine, DivaEDonnasirivolgo-
no all’evoluzione antropologi-
ca della Casalinga di Voghera
cui hanno sempre parlato lere-
tidel Biscione.

Ma per esser pari al maestro,
servono una squadra di calcio,
e Cairo compra il Torino nel
2005 (anche senon ha nemme-
no mosso il primo passo
dell’epopeadel Milan berlusco-
niano), e una tv, e acquisisce
dalla Telecom La 7 nel 2013. A
questo punto, dopo il Corriere
della Sera, mancaun solo tassel-
lo, la politica. Cairo comincia a
dire la sua e, in una recente in-
tervista al Foglio, habocciatola
politica economica del gover-
no. Una sortita che ricorda un
po’ quel Berlusconi del *93, che
mentre covava la sua creatura
politicasiesibivafrequentiusci-
te pubbliche dal sapore vaga-
mente militante. Almomento &
fantascienza, certo. Male coin-
cidenze, specie quando sono
tante, hanno sempre un certo
fascino.




