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Ecco come i blog della Casaleggio guadagnano coi clic

Lasocieta IInuovo
milaneseé sistema
la sala di operativo ha
regiaunica raccolto230
delblogdi milaeuroin

Tutti gli eletti obbligatia
comunicare tramite i blog.

Dettori manager di Rousseau
C.Fus.
Si chiama click baiting: lanciare un tito-
load effettoperfareaprireunlinkdi una
paginawebche poi parlad’altro. Intanto
un nuovo utente & entrato in quella pa-
gina, magari ha visto la pubblicitaec’®
rimasto qualche minuto. Business. Un
po’ come il negozio che scrive in vetrina
“offertacachemere”, entrie setivabene
trovi solo golf di lana grezza. All'inizio,
febbraio 2013, c’era I'obbligo per gli i-
scritti di comunicare tramite blog, quel-
lodel MovimentoequellodiGrillo.Ean-
che l'ordine per deputati e senatori di
postare interventi, commenti, foto sui
propri social condividendoli con i due
siti principali. L'unico modo, in effetti,
per dare visibilita a perfetti sconosciuti
entratiinParlamentochefacevanofati-
ca a relazionarsi con chiunque. Ma se-
condoil piuanticodoutdes, il deputato
di turno aveva visibilith e i blog aumen-
tavano i clic e quindi il proprio valore
commerciale.

Inquestiannia5Stelle, anche prima
dello sbarco nel febbraio 2013, una cosa

& gemnre stata chiara: prima della noli-

€ sempre stata chiara: prima dellapo
tica, prima delle decisioni, dell’impe-
gno e del radicamento, prima di tutto
questo c’¢il business legato alla vitadei
due blog-guida dei S Stelle, quello di
Grillo e quello del Movimento, sempre
piu centrali nelle scelte dei programmi
edelle persone.

Gianroberto Casaleggio aveva im-

Grillo,dei 5 15giorni
Stelle e di
Rousseau

maginato il blog (i blog) come unacabi-
nadi regiadadove guidareil Movimen-
to. C’aveva gia provato con Antonio Di
Pietroel'Idvdi cui fuconsulente perun
paiod’anni. Furonoglianniincuiil par-
tito del Gabbiano sfioro 1'8%.

Con lo sbarco in Parlamento i blog
sono diventati gli strumenti guida per i
5 Stelle. E anche il luogo virtuale dove
qualcuno diloro hainiziato ad emerge-
re grazie ad un post o ad un video - bra-
vissimo da subito Di Battista - e su cui
poi lo staff della Comunicazione - alter
ego a Roma dello staff milanese della
Casaleggio - ha deciso di continuare ad
investire per formare nuovi leader.
Funziona cosi ancora adesso: Di Maio
posta sul blog, il blog guadagna clic, Di
Maio visibilita.

Occorre immaginare la Casaleggioe
associati come un gestore di blog. E lo
staff comunicazione MSS in Parlamen-
to come la redazione di uomini e donne
che ne produconoicontenuti. Ora, oltre
al blog di Grillo e del Movimento, la Ca-
saleggio gestisce una terza attivita, il si-
stema operativo Rousseau, la piattafor-
ma digitale pensatae volutada Casaleg-
giosrpermettereinreteelettieattivistie
consentireuncontinuoscambiodiidee.
A dimostrazione che tutto si tiene il re-
sponsabile editoriale dell’Associazione
Rousseau & diventato Pietro Dettori, gid
bracciodéstrodiGrilloeuomodifiducia
diGianrobertoe Davide Casaleggio.Due
settimane fa Rousseau aveva gia raccol-
to 230 mila euro grazie alle donazioni.
Facile immagine il valore commerciale
di questiblog. Il click baiting, infondo, &
un trucco semplice. Talvolta odioso.
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